RITEX
Das Studenten Kondom Sampling

Die deutschlandweite
Studentenpromotion in 50 Stadten
im Sommersemester 2007
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Konzept & Aktion

Wahrend der Promotion sollten die RITEX LIEBESENGEL
alle Studenten, sowohl Manner als auch Frauen,
ansprechen und eine RITEX-Warenprobe uberreichen.

Durch diese ungewohnlichen und aufmerksamkeitsstarken
Produktbegegnungen an uberraschenden Orten wie Copy-
Shops, dem Lieblingscafe, der Mensa oder Bibliothek
sollen lang anhaltende Produkterlebnisse bei den
Studierenden generiert werden.

Die Marken- und Produktaktualitat von RITEX soll so uber
konsumentennahe Kommunikation gesichert werden und
Folgekaufe in der Zielgruppe initiiert werden.

In 50 Hochschulstadten sollten die LIEBESENGEL die
Zielgruppe der Studenten aufsuchen und sie uberraschen.
Hierzu wurden Fahrzeugen gemietet und die sog. Point of
Students evaluiert und den LIEBESENGELN ubermittelt,
damit diese mobil und variabel hoch frequentierte Orte
aufsuchen konnten.

Dieses Konzept wurde erfolgreich und nachhaltig
umgesetzt!
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Konzept & Aktion

e Zielsetzung:

- Benefit von RITEX kommunizieren
- neue Verwender ansprechen und gewinnen

e Strategie:

- Schaffung von Brand Awareness in der
Zielgruppe

- Kommunikation der Markenbotschaft

- Generierung von Folgekaufen durch
Produktkontakte GUber aktive Ansprache der
Zielgruppe

e Aktivierungsvarianten:

- RITEX Mensa Sampling
- RITEX Campus Sampling
- RITEX Point of Student-Sampling
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Zielgruppenansprache

Als kommunikative und aufgeschlossene
Personlichkeiten wirken Studenten am Campus als
wichtige Multiplikatoren.

Der gezielte Einsatz von Promotion-Teams in
Hochschulen oder deren Umfeld bietet zahlreiche
Vorteile und Moglichkeiten, die Studenten und
Studentinnen auf interessante Aktionen aufmerksam
zu machen. Als erlebnisorientierte Zielgruppe stehen
sie spassbringenden Ideen und Events stets
aufgeschlossen gegenuber.
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Story of Success

Yoo Moo s IEY /. Visuelle Kontakte
i o N1JsJ1 Bl /. one-to-one Contacts

« Einsatzorte

- eingesetzte Liebesengel

« Einsatztage
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RITEX Mensa-Sampling

esAufmerksamkeitsstarker Markenauftritt wahrend der hoch frequentierten Hauptzeit
der Essensausgabe in der Mensa

eDie Promotion-Teams uUberraschten die Studentinnen und Studenten wahrend

lhrer taglichen Mittagspause mit einem lockeren Spruch, einem unvergesslichen
Lacheln und einem RITEX Kondom

eDurchweg positives Feedback der Studenten auf diese ,Abwechslung” wahrend
der Mittagzeit vom grauen Studi-Alltag

eBedingt durch die auffalligen Branding und aul3ergewohnlichen Outfits wird dieser
Mensa-Besuch noch lange in den Kopfen der Studenten bleiben
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RITEX Campus-Sampling
RITEX Point of Student-Sampling

eEgal ob im Liegestuhl vor der Uni-Cafete, der Bibliothek, dem Lieblingscafe oder
den Wegen zwischen Horsaal und Audimaxx, die LIEBESENGEL waren auf dem
Campus unubersehbar und immer prasent

e\\itzige Spruche, tolles Feedback der Studenten und oftmals schones Wetter
haben diesen RITEX-Markenauftritt in den Kopfen der Studierenden verankert
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Reichweiten und Verbreitung:

Hochschulen, Standorte und Einsatztage

unicum marketing —
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In Uber 50 Hochschul-Stadten bundesweit fand an jeweils 1 Einsatztag die
Promotion fur die RITEX mit den Liebesengeln statt. Je nach Frequentierung der

Sampling-Orte haben die Liebesengel bis zu drei Point of Interest, wie Cafes, Copy-
Shops oder Bibliotheken, aufgesucht. Immer dort, wo auch die Zielgruppe ist!

Bunde sland KW |wochentag| Datum Hechschule Strane ort Studierenge| ¥ Ehalena | g venzile | gasame
Samples Zamples  |vernsiltin %

KackienburdVorpammam 18 [Mantan S004 2007 Univarsilil Posick Al E-EIrsBin-S0, 6a Piostock [ | 2741 2773 IS
Mofdrhgin-wWastakn g __|Montan 3004 2007 |Hainrich-Haina- Unisarsikal LInies rei st Cillzza Kon 17070 3391 I ) 01 %
Hassan g x1-:|r|taF| 3004 2007 IFH Frankfurt a . it ndge nplatz 1 Frarkint a.id. G5 1 596 1.719 01
Machle Ny ol mmE m g |Mithwach 0205, ] fachn., Busin., Cesion Phiipp-pillar-5ir. 14 a W ismar S50 05 714 [
Mordrhein-wWasakn g |Mittwach 02052007 |Ruhr-Univarsitat Bochum LIniea reitEksstr. Eozhum 22 6397 6. 457 0%
Haszan 18  |Mithaach 02.05.5007 |Jushi-Liahig-LUniva rsikst Ctle-E2ahaghal-Sir. &7 fSiRsEan 21160 4203 4. 263 1015
hackle nburg-y orpommarm 16 |Donnarsta 03 05 2007 |E mst-Morilz-amdi-Univargital Am Schiafwall 1-4 Ksritewalkd 1045 2078 2107 101%
o drhRirevaslakn T8 |bonnerstag 0306 2007 Univarsitit Dormund fogelpotiewag Citmund 22013 4373 4434 101 %
Hagsan 16 |Donnarska 0305 2007|FH Wissbadan Furt-Schuhmachsr-Ring 18 [Wisshadan G4 1578 1.701 101 %
MordrheindWasitaken 18 |Fraitan 04 05 2007 |Univarsitdl Essan-Duishurg Saparotherats 10 Eczen 150356 2087 3.020 101 %
Rhainland-Frakz 18 |Fraitag 04 05,2007 |Johanne s -Gubanbe rig-Univarsital Slaudings rvag 21 |Mainz 34391 6832 6,852 100
Higdarzachsan 19 Ml:lrltaE 07 05 2007 |Univarsildl Hanngsar Callinsh, 23 Hannoear 241 % 4793 4,861 101
Hagsan o [Montag 07 05 2007 | Uniearsitdt Mannhaim Sohloss IMarnhe-im 12026 23380 2380 [
2 |Deenstag 0805 2007 Humbokdt-Linisa reitat Rainhardslr. 30 B lin 207 & 5917 a7 [

9 |[Dwansta 08052007 |FH Hiklshaim Hohrean 1 Hidashair 5196 1.231 1231 0

5 [Deenstan 0806 2007 |Fuprachte-Fark- Lini arsilit l2uanhaimear Fald 304 Haidalba g 24716 4910 4910 [

18 |Mittwach 0805 2007 | Uniearsitdl Potsdam A MaLen Palais Potadam 1703 3333 JH83 1 00

18 |Mithaach 08052007 | a0ng-August-Uinivarsitat Falz dar Enger Sieban FEotngan 23499 4558 L34 1015

19 |Mitbwach 0205 2007 Univarsitat Slutigart Hobgarkenshasss 11 Stuttgart 20626 4097 40a7 100

Brandanburg 18 |Donnerskag 1005 2007 1Eurcpa-Liniarsitdl Visdrina Grofa Schannelr. 53 Frankiut a0, 5110 1015 1015 100
Mizdarsachsan 19 |Donnerskan 10052007 TU Carake-Wilhe Imina 2u BS Fatharinarelr. IBraunss:r_r.w-:-i: 124155 247G 2511 101 %
RITEX LIEBESENGEL 2007 9

© Unicum Marketing GmbH, 2007




Reichweiten und Verbreitung:

Hochschulen, Standorte und Einsatztage
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Werbemittel

Folgende Werbemittel wurden zur Promotion eingesetzt:

e RITEX Liebesengel-Outfits:
— Weil3e, RITEX-gebrandete Kleider
~ Flugel
— Weil3er Chiffon-Schal

e RITEX Messenger Bags

e 250.000 RITEX Kondome

e Anzeigen in UNICUM: 1/1, 4cA

e Bundesweite Partnerplakate DIN-A2

e (Container auf www.unicum.de mit Link
zur RITEX-Homepage und zum Erotik-Quiz
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Leistungen

Um den reibungslosen und effektiven Ablauf der gesamten Aktion zu
gewahrleisten, wurden von Unicum Marketing folgende Leistungen erbracht:

e Einsatz von Know-How aus uber 23 Jahren Campus- und Schulmarketing

e Steuerung und Koordination der Aktionsablaufe sowie Erstellung aller
notwendigen Formulare und Verhaltensregeln fur die Promoter

e (Casting und Briefing der Promotoren

e Beratung zur optimalen Ansprache der Zielgruppe
e Ausarbeitung der Versandplane

e Logistik vor Ort

e Permanente Unterstutzung der Promotionteams durch Promotionsleiters in
der Bochumer Agenturzentrale an den Aktionstagen (Koordination und
Trouble-Shooting)

e Auswertung der Aktionsbogen mit Reaktionen der Zielgruppe
e Organisation von Dokumentationsfotos und Belegen
e Ausarbeitung einer Abschluss-Dokumentation
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Die LIEBESENGEL am POS
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Die LIEBESENGEL am POS
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Die LIEBESENGEL am POS
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Die LIEBESENGEL am POS
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Resumee

Die bundesweite LIEBESENGEL-Promotion wurde von RITEX zusammen mit der
Bielefelder Agentur adworx geplant.

Im Zeitraum April bis Juni 2007 fuhrte die Unicum Marketing GmbH die Aktion
erfolgreich innerhalb von 50 Tagen an insgesamt mehr als 50 Hochschulen und
70 Point of Students durch.

Als Ausfuhrungspartner ubernahm die Unicum Marketing GmbH dabei die
gesamte Organisation von Personal und Equipment sowie die Buchung
geeigneter Standorte an den Hochschulen. Hier wurden in diesem Jahr erstmalig
zusatzlich zu der Mensa das Campus-Umfeld aktiviert, um die Prasenz der
Promotion zu verstarken. Neben der Erstellung eines ausfuhrlichen Tourenplans
sorgte Unicum Marketing fur die Beschaffung von geeigneten Mietfahrzeugen
sowie der Logistik der Promotionausstattung.

Unicum Marketing betreute aul3erdem das Casting und die Koordination der
Promotionteams, welche die Promotion jeweils zu zweit an den 50
Hochschulstadten durchgefuhrt haben.

Neben der Projektleitung in Bochum stellte Unicum Marketing fur einen
reibungslosen Ablauf einen internen Supervisor als standigen Ansprechpartner
fur die Promotionteams vor Ort zur Verfligung.
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Reslimee (2)

Als Empfehlung fur eine weitere Promotion konnte die Verfugbarkeit z.B. durch ein
parallel zur Promotion verlaufendes Merchandising von RITEX in den Hochschulen
gesteigert werden. Gerade bei der wieder entflammten Sensibilitat von AIDS
darften hier Merchandiser mit entsprechenden POP-Materialien auf offene Ohren
bei den Verantwortlichen in den Hochschulen stol3en.

Durchweg positiv war das Feedback aus der Zielgruppe der Studierenden und
einiger Professoren, welche die Promotion interessiert an den Aktionstagen
verfolgt und unsere Promoter direkt auf die RITEX-Produkte angesprochen haben.
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lhre Ansprechpartner

UNICUM Verlag

- INSPIRATEUR -
Sammy Sommerfeld
UNICUM Verlag GmbH
Willy-Brandt-Platz 5-7
44787 Bochum

(02 34) 961 51-44
(02 34) 961 51-11

Telefon
Telefax

sommerfeld@unicum-verlag.de

Unicum Marketing

- Leiter Promotion -
Pascal Dittmann

Unicum Marketing GmbH
Willy-Brandt-Platz 5-7
44787 Bochum

(02 34) 961 51-85
(02 34) 961 51-88

Telefon
Telefax

dittmann@unicum-marketing.de
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Vielen Dank fur die

gute Zusammenarbeit!
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